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68,38 milliard Ft

Ennyit koltottek a hazai hirdetdk digitalis reklamra. (IAB/2016)

Forras: https ://iabhublog .com/



Internetezok Magyarorszagon

Magyarorszagon 2016 Jl]nluséban 5440 669 16

hasznalta az internetet a 15 évesnél id6sebb lakossag koreben. ek

Ez 64,4 szazalékos internetpenetracio, amely y

megfelel az eurdpai atlagnak és magasnak mondhato a kelet-
kdzép-eurdpai régioban. Nagy részik (76,6%) napi szinten 5 4
fogyaszt digitalis tartalmat. J

nlllife

hazai internetezé

A nemek aranyat tekintve jelenleg a n6k vezetnek, d

felhasznaldk 51,2 szazaléka no, 48,8 szazaléka

ferfi.

Forras: http://www.gemius.hu/all-reader-news/q2-gyorsjelentes-a-hazai-internetezokrol.html



Digitalizalt Fogyaszto

A fogyasztonak mar van hangja

- utana tud nézni barminek

- a mondanddjanak sulya van
- alkototarssa/partnerré valhat New Four Step Mental Model
- van valasztasa, hogy milyen tartalmat,
mikor €s hogyan fogyaszt




Hogyan érjuk el Oket?
Az integralt gondolkodas alapja (POE):



POE ELV

Szébeszéd, felhasznaloi
visszajelzések
Blogok,kozosségi tartalmak,
felhasznaldk altal generalt
tartalom (Facebook,
Youtube stb.)

Print, TV, Koztéri média
hirdetések, online display Website, email marketing sajat

hirdetések, mobil adatbazisra, Facebook oldal,
hirdetések, fizetett edm, mobil applikacio, sajtéanyagok
keresémarketing

IDEGEN . RAJONGOINK
FOGYASZTOK e ROINK SZKEPTIKUSOK



POE a Fogyasztoi
életciklus fazisok szerint:

Erdekl&dés

Felfedezés

Hirdetések Céloldal/mélyebb

informaciok

Termékunkrél/szolgaltatasunkrél alkotott vélemények

Kialakult

vélemény




Sajat eszkdzok kiaknazasa 1. — sajat weboldal
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2017-es webtrendek roviden

1.  Nagyobb hangsuly a UX-en (user experience) - Az esztétikarol még inkabb toldodik el a hangsuly a hasznalhatdsag iranyaba.

2.  Mobile-first design - a mobil valt a legfontosabb3a

3.  Emocionalis desing - megprobal érzelmi kapcsolatot kialakitani az emberekkel.

4.  Nagyfelbontasu képek - a hero képek és a teljes-kijelz&s introk korat éljik, ezek a nyitoképek mélyebb benyomast keltenek a
latogatoban

5. Retro-A’70-es, '80-as évek koszonnek vissza a szinek és a betltipusok valasztasanal, a geometrikus formak alkalmazasanal

6. Hosszu, gorgetd oldal - A hosszu gorgetés leegyszerdsiti a navigaciot azzal, hogy csdkkenti a kattintasok szamat.

7. Mikrointerakcidk és funkcionalis animaciok - Az egyre kifonomultabba valé mikrointerakciok kiteljesitik a felhasznaloi
elményt és felkeltik az érdeklédésiinket

8. Chatbotok hasznalata - egy olyan automatizmus, amely képes a természetes emberi nyelven érkez6 informaciot értelmezni, és arra
ugyanilyen formaban reagalni.
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PREUGEOT

minaires, petit
obilier design et
pjets de

décoration




Sajat eszkdzok kiaknazasa 2. — hirlevél/edm




Vi micsoda?

HIRLEVEL: Rendszeres kommunikaciéra és kapcsolattartasra
szolgal a hirlevél , melyet a cégek a mar meglevd adatbazisukra
kildenek ki. Fékent image jellegd.

EDM: Levelreklam, altalaban alkalomszerd online direkt
marketing promacio.

SPAM; Kéretlen e-mail Gzenet. A netikett kirivoan durva
megsértése.

Hirlevél # E-mail # SPAM




Kiknek kuldjunk levelet?

Olyan cimzetteknek
kaldjuk a levelet,

akik valoban
erdeklodnek irantunk.

1. Vdsarolt cimlista
(sziirés alapjan)

2. Szerzett cimlista
(feliratkozok)




Hogyan szerezzunk feliratkozokat?

Hatarozzuk meg
a célcsoportot!

Osztondzzink! €=

Valami értéket adjunk:

1. Letolthetd tartalom
(infografika, video,
tanulmany)

2. Kuponok

Hirdessuk a
tartalmainkat:

Facebook
Adwords

Sajat weboldalunkon pop-
up ablakban

|
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JO hirlevél felépitese:
1. Targymez8 — Figyelemfelkeltd (Itt d6l el, megnyitjak-e, vagy spam-be megy-e?)
2. Perszonalizacio — Fontos, hogy nevikon szolitsuk a cimzettet
3. Els6 ranézésére erthetd legyen a célunk (mit arulunk?)
4. Szbveg — tiszta,vilagos és erthetd

5. Képek hasznalata
6. Levél végén ismét Call to action gomb - FELIRATKOZOM; ERDEKLODOM



MAIL

Newsletter Template

Consetetur Sadipscing Elitr

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod
tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero
eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum.

Lorem ipsum Lorem ipsum

Consetetur sadipscing Diam nonumy eirmod
elitr, sed diam. tempor invidunt ut.

ART

Call : 1800-658-96543

m This week at InVision

Winter collection

The New Winter Collections only Start from.

ARTBOARDS

Get Started Absolutely FREE

Adobe+InVision team up to support
Photoshop Artboards




Mi legyen a céloldalon?

Csak egy dologrol szoljon, és az legyen a célja, hogy az
erdekl6do feliratkozzon.

Legyen kdnnyd a feliratkozas menete.

Ne kérjunk be tul sok adatot: elég az email cim és a név.
FONTOS: Adatvédelem!



KOszonodm a figyelmet!

Cecilia Csapé
Group Account Director

POPGROUP | H-1026 Budapest, Riadé utca 7.
Tel: (+36 1) 336 3090 | Fax: (+36 1) 225 3137 | Mobile: (+36 20) 217 7544
E-mail: cecilia.csapo@popgroup.hu | www.popgroup.hu
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